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O0SBOBRNE

Desde fuera, d mundo ve a Espafia como latierradd toro: las famosas fiestas navarras de San
Fermin, los toros bravos en las corridas, toreros descaradamente oscilando sus capas a los
gritos de "ol€” y, desde luego, cofiac y jerez. S estos gemplos no son familiares, es obvio que
nunca ha estado en Espafia.  El toro,  simbolo que ha llegado a ser laimagen inequivoca de
Espafia, es inganténeamente reconocible por todo espafiol, no como un toro arbitrario, Sno
como una figura en particular. El icono, un toro negro frente a un fondo neutro pertenece ala
bodega Osborne, es su logotipo y en sus paldras, ~'la marca espafiola méas popular dentro y
fuera de nuestras fronteras.””* Esta presencia en un pais de Europa occidental en € mundo del

comercio es extraordinario y dominante. Aunque € Toro” es un simbolo de Espafia para €

mundo, no todos los espafioles estdn de acuerdo que les representa. En un pais que
histéricamente se ha enfrentado a asuntos de diverso interés politico con grupos separatistas y

por 0 menas con cuatro comunidades linglisticas, reconocidas oficidmente. Esasi que @ Toro

! Osborne.es, 2003, Bodegas Osbrone, 11 Dic 2003 <http://osborne.es>.
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de Oshorne sdlo se ha transformado en otro objeto de disputa para definir 1o que significa ser
‘espaniol.”  Este escrito trazard € desarrollo historico y semidtico del Toro de Osborne y
mediante este proceso hara unas observaciones y conclusiones sobre la sociedad espafiola
contemporanea.

Empecemos por establecer una base para andizar € logotipo del Toro. El concepto
clave es la samidtica, un campo nacido de la obra dd linglista suizo, Ferdinand Saussure quién
ecribio, “ltis...posble to concelve of a science which sudies the role of signs as part of socid
life...We shdl cdl it semiology (from the Greek semeion, "sign’). It would investigate the nature

® En un contexto norma, un “signo’ se utiliza para

of dgns and the laws governing them.”
representar cualquier objeto con paabras o quiza una sefid de tréfico, indicador de direccion o
incluso un signo entre personas.  Sin embargo, en € caso de la semidtica, se extiende la
definicion para incluir la idea més amplia de “cuaquier cosa que exprese dgnificado.” Eda
descripcion es poco claray como advierte d semidtico galés Daniel Chandler,
Even with the most basic semiatic terms there are multiple definitions.  Consequently,
anyone atempting semiotic andys's would be wise to make clear which definitions are
being applied and, if a particular semiotician’s gpproach is being adopted, what its

sourceis?

Por ende, marcaremos cada concepto semidtico cautel osamente con su origen.

Antes de examinar d Toro de Osborne, conviene contemplar |as razones por qué ago
tan "ample’ como un logo podriainfluir tan drésticamente. El concepto yaes muy claro parad
mundo de los negocios. El estudio de marketing es un fendmeno sumamente moderno que
fécilmente se podria nombrar “semidtica gplicada 0 “semidtica comercid.” En esta area de
estudio las personas saben que la combinacion de una buena estrategia de publicidad, una

marca reconocida y un logo de primera caidad tiene € potencid para dominar cuaquier

? De ahoraen adelante, “Toro” en maytscula significaralamarca registrada de Bodegas Osborne.
% Daniel Chandler, Semiotics for Beginners, December 2003, 11 December 2003
<http://www.acer.ac.uk/media/Documents/S4B/> Introduction.

4 Chandler Introduction.
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mercado. Ahora consderaremos una interpretacion més tradiciona del tema desde € punto de
vistadd semidtico francés Roland Barthes.

En Mythologies (1957), Barthes investiga una serie de simbolos culturaes comunes y
como son representados en publicaciones mass-mediaticas  El siguiente es un boceto del
concepto de ‘mito,” la estructura fundamenta con la que se examinan estos iconos.  Primero,
Barthes dige un "signo” arbitrario, pero establecido, de unalengua. Por naturdeza € sgnoya
tiene significado y connotacion para € grupo linglistico especificado. Después asocia € signo
con otro signo (un objeto, una palabra u otra clase de sgnificante) para formar uno nuevo sgno
de segundo orden con un sgnificado completamente diferente.  Es decir, se coge una palabra,
la relaciona a otro concepto y € resultado es un nuevo significado de la parga. Este proceso
ocurre cada vez que se forma una frase 0 una oracion. Dede luego existen formas més
elegantes y eaboradas de comunicacion como la poesia y la literatura. Cuando se gplicala
teoriadel "mito” a uno de estos géneros literarios en una manera sorprendente o inesperado,
interlocutor suele responder emocionadmente, riendo, llorando, etc. En la publicidad, estos
efectos tienen la capacidad de ser igua mente poderosos como ahora veremos.

En “"Soap-powders and Detergents,”” uno de las selecciones mas interesantes de
Mythologies, Barthes pretende comentar los diversos métodos que se usa para anunciar los
varios detergentes. Empieza por describir los principales componentes quimicos y |os efectos
delosjabones:

Products based on chlorine and ammonia are without doubt the representatives of a

kind of absolute fire, a saviour but ablind one. Powders, on the contrary, are selective,

they push, they drive dirt through the texture of the object, their function is keeping

order, not making war.”

Aungue ambos se presentan como productos limpiadores, esta claro que las descripciones son
muy didintas. Parad consumidor, laimagen tiene un impacto considerable en sus hébitos de

consumo. Barthes sigue'y describe un jabdn en polvo que le llamé la aencion:

® Roland Barthes, Mythologies, Trans. Annette Lavers, (New York: Hill and Wang, 1972) 36. My
parentheses.
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“Advertisements for Omo (a powder detergent) dso indicate the effect of the
product...matter here is endowed with value-bearing states. Omo uses two of these,
which are rather novel in the category of detergents. the deep and the foamy. To say
that Omo cleans in depth isto assume that linen is deep....and this unquestionably results
in exdting it...As for foam, it is wel known that t Sgnifies luxury...it graifies in the
consumer a tendency to imagine matter as something airy, with which contact is effected
in amode both light and verticdl...”®

Agregando solo dos padbras, ‘deep” y foamy,” a una publicidad, jabon en polvo ha
experimentado una transformacion de un compuesto fisico y polvoroso a ago etéreo y lujoso.
Es jusamente este tipo de metamorfoss tan efectivo y refinado que se desea en la creacion
satisfactoria de un mito.  Barthes concluye su reflexion: “What matters is having disguised the
abrasve function of the detergent under the ddlicious image of substance at once deep and airy
which can govern the molecular order of the materid without damaging it.”” En términos
generdes, € anuncio del jabon Omo no expone € producto como un sustancia unidimensiond,
sSino como un detergente que supera lo materia y llega hasta ser divino. Este gemplo muestra
netamente como la semidtica es capaz de trandfigurar un objeto en otro solo a través dd

lenguge.

Por € transcurso del fiempo la publicidad y todo lo que conlleva (la creacidn de una
marca, logotipos, los anuncios, etc.) se estd volviendo cada vez mas indispensable para la
empresa moderna.  De hecho la opinién vigente coloca la importancia de un buen marketing
ante @ producto mismo. El fundador de Nike, Phil Knight, representa esta posicion: “There is
no vaue in making things any more. The vaue is added by careful research, by innovation and
by marketing.”® S @ director de una de las compafiias més visibles y exitosas esta a favor de

tal préctica, merece crédito. La vadta influencia del logo, un gemplo dd signo semidtico,

® |bid., 37.
" |bid., 37-38.

8 “Good, Bad, and the Ugly: Europe’s Best and Worst Logos,” Eurobusiness, 5.3 (2003): 84.



GHM, La corrida del toro de Osborne, Chad Husko

gporta motivacion de sobra para percatarse de las estructuras semiologicas en sus digtintas
formas. El Toro de Osborne presenta una Situacion interesante porque se identifica estaimagen
tanto con una marca de cofiac y jerez como de un simbolo del pueblo espafiol. Ahoranos
dirigiremos aindagar etetemay d efecto que tiene esta significacion dud para Espaia.

Empezamos nuestra investigacion desde € origen del Toro mismo, Bodegas Osborne.
Una de las mgores fuentes de informacion es la pagina-web de labodega. Al ingresar en la
paging, € usuario inmediatamente es manipulado td que todas las baras de tareas
desaparecen. Tanto como la estructura laberintica de un casino disefiado para retener la gente
dentro, todo que queda disponible para navegar es la paginade Osborne. Laverdad es que es
bastante agradable tener toda la pantalla enfocada en € tema de interés en vez de en la
digtraccién congtante de anuncios titulares.  Los vinculos que se presentan d usuario son:
Oshorne, Productos, Historiade la publicidad y una seccidn enteradedicada a, "El Toro.” Este
Ultimo enlace proporciona una perspicaciaen d desarrollo del logo con € tiempo.®

Adiciondmente, d entrar en la pagina principa, smultaneamente se gbre otra ventana
en d fondo. Este pop-up dd tamafio de la pantala muestra un fondo blanco, tiene escrita la
expresion "Osborne” justamente abgo y d Toro inolvidable centrado en lapaginaidentificando
lamarca. Se hadisefiado y colocado la pagina para que cada vez que @ usuario ha terminado
su vista d stio principd y cierra la ventana Ssteméticamente, tenga una Ultima mirada del
famoso logo. No obstante, € Internet no se ha generdizado extensvamente hasta la Gltima
década. Edaimagen es una vison limpia, modernay dinamica dd Toro de Osborne que no
reflga todos los sucesos que han forjado € logotipo del presente.  Este aspecto evolutivo
requiere mas introgpeccion desde un punto de vista histrico.

Aungue € Toro ha ido evolucionando con los afios, € icono se estrend como un
simbolo complgo de varios colores y objetos que acompafiaban € texto. Se esimula la
evolucion en parte por la necesdad de modernizar € logo para abarcar todos los productos de
lamarcay en parte por la aprobacion de la Ley Genera de Carreteras de 1988 que declaraba

ilegd tener cudquier publicidad vishble en toda la red naciond de careteras. Este decreto

° Vv éase el apéndice documental para una breve relacion de los hechos que se discutiran en esta seccion.
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provocaba que & logo adoptara la forma que tiene hoy dia. Osborne describe lamodificacion
que efectud a causa de la orden:
En 1988, araiz de lanueva Ley Generd de Carreteras que prohibe la publicidad visible
desde la carretera, Osborne retira su nombre de los toros, convirtiéndolos asi en una
gran escultura negra que desafia con su impresionante silueta a todo aguel que lo

contemplaen su vigealo largo y ancho de Espafia.™®

Oshorne reclama haber convertido su publicidad en una “gran figura negra que desafia con su
impresonante Sluetal y por eso judtifica haber dgado sus antiguas vdlas publicitarias como
obras de arte. Es posble que esta maniobra ingeniosa de los dirigentes haya evitado laley y
convencido a mucha gente, pero también ha estimulado mucho escanddo. Concretamente la
cuestion de, a pesar de ser una ‘escultura,” S € Toro de Osborne debe ser permitido
permanecer a lado de las carreteras.  Este asunto provocO debates que siguieron hasta la
década siguiente.

El primer golpe que enfrentd Bodegas Osborne surgio @ Febrero 1994 cuando €
gobierno le multé por no obedecer la Ley General de Carreteras.  En noviembre dd mismo
aho, e Tribuna Supremo fald que Osborne no habia de pagar la multa hasta que llegara a una
decison find acercade lainterpretacion del Toroy lacuestion S es unavala publicitaria o parte
dd paisge naciond.'* Dado que Osborne ya habia cambiado su logo oficia para parecer
idéntico alas "esculturas’ de las carreteras (0 viceversa), esta patente que los toros, pese a su
fdta de letra, eran realmente publicidad. Mas como la silueta bien conocida del Toro era €
unico objeto parecido a una vala d lado de las carreteras, congtituia un monopolio de
publicidad y una ventga clara de marketing para Osborne. Sin embargo le permitian a
Oshorne este beneficio precisamente por su formaartistica. Al find € Tribund Supremo llegd a

una conclusion en 1998,

1% <http://www.Osborne.es>.

1 3ulio M. Lézaro, “El supremo devuelve al corral el toro de Osborne,” El Psis 19 November 1994, Ultima ed.,
10 December 2003 <http://www.€el pais.es>.
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Las 97 sluetas dd toro de Oshorne repartidas por toda la red de carreteras nacionales
no tendran que ser retiradas de sus actuales enclaves. As se desprende de ladecision
de Tribund Supremo que ha dictado que las vadla publicitarias de la compafiia
bodeguera ‘ han superado su inicid sentido publicitario y se han integrado en € paisge
naciona’ *#

La famosa slueta de un toro, originalmente un simbolo de cofiec, jerez y vino se ha convertido
en d simbolo naciond de la gente espafiola. Debido a este papel adiciond como emblema
espariol naciond, la figura ubicua ha abierto un mercado considerable de recuerdos turisticos.
En este Ultimo aspecto @ Toro de Osborne ha halado su mayor impacto globd.

Es cas imposible pasear por @ centro de Madrid o en cuaquier otro Stio que atraiga
turistas, como € Museo dd Prado 0 € Museo Reina Sofia, Sin topar con una tienda de
recuerdos o0 una carreta que trae algin producto con € Toro. Sin embargo estando presente en
la mayor parte de los productos, claramente no toda pieza de mercancia lleva la forma exacta
de la figura inconfundible.  Aungue los articulos no son réplicas fieles dd Toro de Gsborne
todavia comparten € mismo concepto de un toro negro frente a un fondo de color monocromo.
Los que son familiares con las artes gréficas y la serigrafia notaran inmediatamente que € uso de
un solo color facilita tanto la reproduccion como € ahorro de gastos de imprenta.  Estos
atributos hacen que d icono sea alln més fécil para reproducir y digtribuir recuerdos como
camisetas, afiches y banderas d publico. Para Osborne, estas camisetas representan una
amplia comerciabilidad callgjera que aumentad, o quiza supere, e monopolio de carretera. Ni
los espafioles podrian sodayar € Toro cuando ven a los turistas y |as tiendas desarbolando las
camisetas durante su paseo habitud. Es precisamente porque @ Toro hallegado atener esta
penetrante influencia que ha acanzado lo que Chandler califica como la facultad més eficaz de
un signo, "transparency’”:

...the more frequently and fluently a medium is used, the more ‘trangparent’ or

‘invishle to its users it tends to become. For most routine purposes, awareness of a

2 F. Pérez Mongui, “ El toro de Osborne forma parte del paisaje nacional, segtin el Surpremo,” El Pais 30
January 1998, 10 December 2003 <http://www.elpais.es>.
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medium may hamper its effectiveness as ameansto an end. Indeed, it istypicaly when
the medium acquires grestest trangparency that its potentid to fulfil its primary function is
greatest.’®

El Toro de Osborne ha conseguido este estatus.  Es omnipresente en |as carreteras, productos
turigticos y la gente ya lo acepta como eemento de la vida cotidiana. "Disfrazado” de simbolo
nacional, Osborne sigue dominando como la marca espafiola mas reconocible y un auténtico
imperio de marketing. Parece |6gico que un incremento de la popularidad del Toro para
ambolizar a Espafia mundidmente conllevaria una disminucion de su identidad con Bodegas
Osborne. Por su parte, la bodega parece impavida y contenta a enfocarse casi exclusivamente
en e mercado dentro de Espafiay su presencia en este mercado. Llegados a este punto hay
que preguntarse, ¢Que tiene este toro especifico que le permite ser una excepcion alaley? EH
debate entre los dos grupos principales sgue intentando aclarar esta pregunta: ¢Son los Toros
que surcan € paisge espanol esculturasy personificaciones del pueblo espafiol 0 son carteleras
y representantes de Bodegas Osborne? Para daborar esta cuestion, recurramos a filosofo-
lingliistico marxista Vdentin Boloshinov y su teoria de "multiaccentudidad’.

Voloshinov estaba completamente convencido de la naturdeza socid en la creacion de
los signos.  Concretamente, cuando dos personas hablan, apelan a un codigo ora ya conocido
entre elos y se acuerdan que sgnifican las paabras que pronuncian.  En una de sus obras
claves, Marxism and the Philosophy of Language, excribio, “Signs can aise only on
interindividud territory...It is essentid that the two individuds be organized socidly, that they
compose agroup (asocia unit); only then can the medium of signs take shape between them.”™
S por casudidad hay un desacuerdo, juntos aclaran exactamente lo que quieren que € sSgno
ggnifique. Este proceso que comienza con dos individuos se expande aincluir d grupo entero

para que € sgno o0 Sstema de sSgnos es pertinente.  En otras paabras, un conjunto cultura o

3 Chandler Introduction.

14 valentin N. Voloshinov,  Multiaccentual ity and the sign,” The Routledge L anguage and Cultural Theory
Reader, Eds. Lucy Burke, Tony Crowley and Alan Girvin (London: Routledge, 2000) 41.
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lingliistico define y da significado a Signos continuamente, un Proceso gue no Sempre avanza de
percance. Se debe este Ultimo efecto a que hay que usar otros Signos, que a menudo tienen sus
propias connotaciones e ideologias, para definir un sgno de interés.  Voloshinov explica, “The
domain of ideology coincides with the domain of sgns  They equate with one ancther.
Wherever aSgn is present, ideology is present, too. Everything ideological possesses samiotic
vaue® Debido a esta otra asociacion emergen las diferencias entre las ideologias de los
grupos.

Uno de los componentes claves de la teoria de Voloshinov y |0 que revela sus raices
marxigas, es un término que @ denomina, ‘multiaccentudidad.” La aportacion de cada
individuo en una definicion colectiva se denomina un “acento.” Por lo tanto cuando muchos
acentos intentan crear una definicion, € objeto llega a ser “‘multiacentuado.” De este modo,
“...differently oriented accents intersect in every ideologicd sgn. Sign becomes an arena of

dass sruggle™®

en que diversos grupos pretenden definir € concepto. Un cordario
dgnificativo de la teoria de "multiacentudidad” es, “The ruling class drives to impat a
supraclass, eterna character to the ideologica sgn, to extinguish or drive inwards the struggle
between socid value judgments which occurs in it, to make the sign uniaccentud.”™’  Un Sgno
uniacentuado es un signo con un solo sgnificado para todos los miembros de un grupo dado.
Signos que logran ser uniacentuados no son interesantes para medir desacuerdo socia 'y
smplemente forman partes del vocabulario cotidiano. Voloshinov reafirma este punto, “A sgn
that has been withdrawn from the pressures of the socid struggle... inevitably loses force,
degenerating into dlegory and becoming the object not of live socid intdligibility, but of
philologicd comprehenson.”®  En vista de esta interpretacion, es interesante observar que
aunque € Toro de Osborne se ha convertido en simbolo inequivoco e internaciond de la gente

espafiola, @ mismo permanezca una fuente de conflicto dentro de Esparia.

2 1bid., 40.
16 \/oloshinov 46.

Y Ibid., 46.
18 1hid., 46.
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En 1999 un residente de Jaén (Andaucia) devo una peticion solicitando que se quitara
e titulo de "Monumento de Patrimonio Histérico Andduz” del icono popular del grupo de
bebidas Osborne. Irénicamente Osborne pagaba d demandante por mantener uno de los
Toro-valas en su propiedad d tiempo de la demanda.  El Tribund Superior de Jugticia de
Andducia fdl6 a favor dd demandante y también declaré que no oiria una gpelacion para
reingtaurar “la proteccion cultura” por un plazo minimo de tres afios.  LaJunta Andauza, un
grupo responsable por la representacion de la comunidad entre otras funciones, planed apdar la
decision ad Tribuna Supremo espafiol.” Obviamente la cuestion de iconografiadel Toro tiene
gran importancia 9 la Junta esta dispuesta a gpelar d caso d Tribuna Supremo. Aunqueno se
sabia la razén por su resentimiento a la hora de publicacion ddl articulo, no se puede negar que
Sea raro que un propietario que saca beneficio por tener € toro en su tierra presentara una
demanda. Lo cierto es que d demandante, de una region que se asocia a menudo con la
esencia de lo que es larica tradicion espafiola, rechaza € Toro como patrimonio histérico y
simbolo de sus raices. Seguramente este sefior no es la Unica persona que comparte esta
opinion.  Aun d verano pasado, € Toro regparecio de nuevo con un tono digtintivamente
violento.

En Cadufa, la segunda comunidad auténoma més poblada y bien conocida por sus
tendencias separatidtas, las enormes valas publicitarias han sufrido varios atentados por €
transcurso de los afios. El primero de Julio del 2003 aparecid d sguiente titular en @ periddico
medrilefio, EIl Mundo: “Un grupo de desconocidos derriba @ Udltimo toro de Osborne en
Catalufia serrando sus patas”® El articulo continGia daborando la resefia de la “coloristal
historia de este toro particular:

No es la primera vez que se aenta contra este ‘toro’, que fue objetivo de

reivindicaciones politicas. A cause de la pasada festividad de la Hispanidad, en

octubre, fue derribado con un soplete, en la Ultima Diada de Sant Jordi, aparecid

19 F. Pérez Monguio, “El TSJA anulaladeclaracion del toro de Osborne como Monumento del Patrimonio
Histérico,” El Pais 2 July 1999, Andaluciaed., 10 December 2003 <http://www.€lpais.es>.

2 «Jn grupo de desconocidos derriba el Gltimo toro de Osborne en Catal ufia serrando sus patas,” El Mundo
1 Julio 2003, 10 December 2003 <http://www.elmundo.es>.

10
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pintado con los colores de la bandera catdana, y hace unos meses|o pintaron como s

fueravaca®

Incluyendo esta Ultima agresion, estas acciones marcan € tercer intento de estropear € Toro de
Osborne. S bien quedan poco claro las motivaciones por los Ultimos dos atentados, no hay
lugar a dudas de que € primero se g ecuté por razones politicas.

En Espaia se sobreentiende que los catdanes se identifican con su region sobre
cuaquier otra categorizacion como espaiol, europeo, etc. S paralacomunidad internaciond €
Toro sgnifica ser “espaiol” y € pueblo catdén se cree “catddn” y no “espafiol,” hay motivo por
eiminar una amenaza en su territorio.  Otra mirada a la pagina de Osborne revela que solo un
toro de los noventa'y uno desperdigados por € pais esta ubicado dentro de las fronteras de
Catduna. Dadalapoblacion de laregion se supondria que habria una cantidad proporciona de
publicidades a lado de las carreteras.  Esta observacion implica significado adiciond cuando
uno se da cuenta de que este es  mismo Toro que ha Sdo sujetado a los ataques. También
cabe la poshilidad de que los que han llevado a cabo & vandaismo por unos individuos
adados sin otro pretexto mas que pura diverson en la destruccion de propiedad privada.
Tomando en cuenta las multiples caidas y la primera en particular, este Ultimo escenario es
poco probable. Sealo que seala motivacion verdadera, es evidente que € Toro de Oshorne,
el simbolo por excelencia de Espafia, no es bienvenido en Catalufia por 1o menos por agunos
individuos

En 1957, Roland Barthes describié d proceso y la importancia de signos en Ifia
congtruccién de significados de orden superior y su prominencia en la publicidad. Hoy € Toro
presume de una presencia en € sstema de carreteras epariol que pocas agencias de publicidad
jamés pudieran imaginar. Pero d trayecto hasta ahora no ha sido tan facil.  Las cuestiones
corrientes acerca del Toro permanecen bastante complgjas y varias voces siguen compitiendo
por “acentuar” la notoria figura. Parael mundo, € Toro de Osborne puede haber llegado a ser
el simbolo internaciond de Espafia, pero para e pueblo espafiol esta figura omnipresente juega
el doble papel de representante de la bodega y una fuente visible de tension politica y socid.

! Ibid.

11
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Por su parte, Osborne solo ha expresado su opinién cuando surge una amenaza para quitar uno
de sus iconos de la carretera.  Aparte de esas ocasiones, la bodega et satisfecha en no
intervenir y delar que € emblema persista Sendo € simbolo de Espafiay siga obteniendo una
presenciainternacional considerable.

De las numerosas voces que continlian la lucha de “acentuar” d Toro, la voz que ha
predominado claramente es la de labodega. Trastriunfar en una serie de casosjudicidesy en
el transcurso de los mismos, la bodega sigue recibiendo publicidad sin precedentes por medio
de un monopolio de carretera y camisetas turigticas. S bien Osborne reivindica ser €
propietario de la figura espafiola més reconocida, también esta claro que su popularidad
creciente y re-goropriacion como un simbolo de Espafia sigue disminuyendo que su
identificacion con una bodega andduza particular.  Quiza un dia € Toro volverd a ser
uniacentuado. Por ahora permanece un simbolo de tensidn socid, sereno paisge espaiol y
brandy de primera calidad. Lo que es cierto es que € Toro de Osborne seguirareflgando las

corrientes de una cultura espafiola en constante cambio.
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Apéndice: Higtoria documentd parcia del Toro de Osborne

Esta seccion congta de dos partes. La marca de divisén es la Ley Gererd de
Carreteras de 1988. Se ha hecho esto para poner de rdlieve la diferencia entre los cambios
efectuados a Toro por |la parte de la bodega y |os sucesos que traspasaron después de la ley
de 1988.

Vdlas publicitarias

Fuente: www.Osborne.es

1957
Bl artista Manud Prieto introduce € Toro de Osborne que servira para representar Veterano
Brandy, uno de sus varios productos. Diecisdis carteleras de madera con una dtura de 7

metrosy una superficie de 40 m? existen por toda Espafia.

Descripcion: El toro tiene cuernos blancos con una copa de Brandy cubre la cabeza. Escritaen

letra roja sobre un cuerpo negro hay "Veterano™ y justamente abgjo, "Osborne.”

1961
Se modifica € Toro para representar todas las lineas de la bodega. Se cambia d materid a
chapay seincrementaladturahasta 14 metros. Seretiran lasvalasdel lado de la carretera.

Descripcion: El cuerpo y los cuernos son negros.  Escrito en  cuerpo, todavia en letra roja,

"Oshorne, Sherry & Brandy.”
1988

Oshorne dige quitar la letra'y su nombre de los toros asi haciendo que las figuras no sean

carteleras. Aproximadamente 90 toros desperdigan € paisge.
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Descripcion: Lasluetanegrasn letra

Leyesy decisiones que han afectado € Toro de Osborne

1988
Se gprueba la Ley Generd de Caretera la cua prohibe que haya vallas publicitarias visble
desde lacarretera. Osborne quita su letra para cumplir con la sentencia.

(Fuente: http://mww.Osborne.es)

Febrero 1994
Oshorne recibe unamulta por tener sus valas visbles desde la carreteranaciond.

(Fuente: El Pais 19 Nov 1994)

Noviembre 1994
El Tribund Supremo resuelve que Osborne no tiene que pagar la multa hasta que llegue a una
conclusion definitiva acerca de lalegdidad de los toros.

(Fuente: El Pais 19 Nov 1994)

Enero 1998

El Tribuna Supremo declara que € Toro de Oshorne es paisge nacional. Por consgguiente
esta protegido bgjo laley.

(Fuente: El Pais 30 Ene 1998)

Julio 1999

El Tribund Supremo Andduza quita d titulo de "Monumento de Petrimonio Histérico Andauz *
del Toro. El tribuna agrega que habra un periodo de tres afios durante no oira una apelacion
de su decision.

(Fuente: El Pais 2 Jul 1999)
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Julio 2003
Un grupo de delincuentes derriba d Ultimo Toro que permanecia en Catdufia.

(Fuente: EI Mundo 1 Julio 2003)
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